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2. Methodik cima-Einzelhandelserhebung CI ma .

Untersuchungsraum und -zeit

Sortimentsscharfe cima-Vollerhebung des
Einzelhandels im Landkreis Northeim

* |In den 11 Gemeinden des LK

Vier Mittelzentren/mittel-
Zentl’ale Sitze Zentraldrtliche Funktion

(in 4 Gemeinden) B itctzentrum
‘ Grundzentrum

Zehn Grundzentren/
grundzentrale Sitze
(in 8 Gemeinden)
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zentralortliche Ausweisung

Erhebungszeitraum:
Ca. I. Quartal 2017

Bestehende EHK wurden
hinsichtlich der Lageklassifizierungen
(bspw. zentrale Versorgungsbereiche)

berticksichtigt % | 0 5 10 km
Quelle: RROP LK Northeim 2006,

Bearbeitung cima 2017




2. Methodik cima-Einzelhandelserhebung CI m a .

Branchen- und Sortimentsstruktur
= 33 Sortimente/ 15 Warengruppen

= Erfassung der sortimentsgenauen Verkaufsflachen je Anbieter

= Erfassung der Betriebstypen
Lebensmittel

Reformwaren

Arzneimittel (Apotheken)
Drogerie- und Parfimeriewaren
Schnittblumen, Floristik
Zeitschriften, Zeitungen

16 Mobel

17  Antiquitaten, Kunstgegenstande

18 Eisenwaren, Baumarktartikel

19 Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat

20  Farben, Tapeten, Bodenbeldge, Teppiche
21  Elektrogerate, Leuchten

.60
-
R
=
IN]
p -
S
=

22  Unterhaltungselektronik

6  Oberbekleidung 20
7  Wasche, sonstige Bekleidung = 23 Foto
8 Heimtextilien L%D 24  Optik, Horgerateakustik
o0 9  Sportartikel — 25  Uhren, Schmuck
= 10  Schuhe 26  Lederwaren
g 11  Sanitatswaren 27  Musikinstrumente, Waffen, Sammelhobbies
E 12 Biicher 28 Fahrrader

29  Kfz-Zubehor
30 Computer, Biro-/ Telekommunikation
32 Pflanzen, Gartenbedarf

13  Schreibwaren
14  Spielwaren
15 Zoobedarf

= GroBhandelsnutzungen, Baustoffhandel sowie Kfz-Handel zahlen nicht zum
Einzelhandel im engeren Sinne

» Dienstleistungsbetriebe wie Reisebiros, Fitnesscenter oder Kreditinstitute zahlen
ebenfalls nicht zum Einzelhandel 6

Quelle: cima 2017
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3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Kaufkraftniveau im Landkreis im Vergleich

Kaufkraftkennziffern, MB Research 2017 - einzelhandelsrelevante Kaufkraft in %
Deutschland = 100 %

Hard Grundzentrum
) N s S E— 101,3
Norten-Hardenberg rundzentrum — 100,9
Bundesdurchschnitt 100,0
u u |
Northeim Mittelzentrum ,6
Einbeck Mittelzentrum 979
B i Mittelzentrum
ad Ganders.helm ttelzent — 97,5
Katlenburg-Lindau Grundzentrum 97,3
Landkreis Northeim 97,1
Kalefeld Grundzentrum
U Mittelzentrum
slar EEE - 94,7
Dassel Grundzentrum 93,3
Moringen Grundzentrum 93,1
Bodenfelde 89,7
80,0 85,0 90,0 95,0 100,0 105,0

Bearbeitung: cima 2017

= Gemeinden mit der hochsten Kaufkraft - Hardegsen, Norten-Hardenberg - sind in
der Nahe zum ,,Wachstumskern® der Stadt Géttingen situiert

= Relativ starke Spreizung der Kaufkraft; groBtenteils unter Bundesniveau (100 %)



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Nachfragepotenzial im Landkreis Northeim

Kaufkraftpotenzial (Einzelhandel) nach Gemeinden

Kaufkraftpotenzial in Mio. € p.a.

B Einbeck
Einbeck 178,9 B Northeim
Northeim 166,2 ® Uslar
Uslar 79,5 B Bad Gandersheim
Bad Gandersheim 57,6

M Dassel
Dassel 55,6
Norten-Hardenberg 47,7 W Norten-Hardenberg
Hardegsen 46,1 ¥ Hardegsen
Katlenburg-Lindau 40,7 [ Katlenburg-Lindau
Moringen 38,4 Moringen
Kalefeld 36,4 [ Kalefeld
Bodenfeld 1

odente ce 6.6 Bodenfelde

Landkreis Northeim 763,6

Quelle: cima 2017

= Die absolute Hohe des Nachfragevolumens korrespondiert — modelliert durch das
lokale Kaufkraftniveau — mit der Hohe der Einwohnerplattform

= |n den zwei einwohnerstarkeren Mittelzentren - Einbeck und Uslar - ist rd. 46 % der
Nachfrage im Landkreis Northeim verortet

= Rund 17 % des absoluten Nachfragevolumens entfallen auf die zwei
einwohnerschwache Mittelzentren Uslar und Bad Gandersheim



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Lage der Einzelhandelsbetriebe im Landkreis Northeim

OBad Ganciersheim

(]
f

Einbeck :

Einzelhandel Landkreis Northeim
© periodisch kleinflachig (<800m2)
@ periodisch groBflachig (=800m2)
© aperiodisch kleinflachig (<800m?2)
® aperiodisch groBflachig (=800m?2)

[] Ortsgrenzen

[ Gemeindegrenzen

012 34567 8 9 10km

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage: GIS-Kartenbasis LK Northeim, genordet



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Methodische Vorbemerkung

= Im Rahmen der weiteren Bearbeitung des REHK sind noch geringfiigige Anderungen
bei den Verkaufsflachendaten — und damit bei den aus ihnen abgeleiteten
Kennwerte wie bspw. Verkaufsflachenausstattungen pro Einwohner - moglich, da eine
sehr geringe Anzahl von Anbietern trotz zweimaliger Anfahrt noch nicht abschlieBend
erhoben werden konnten. Daneben konnen sich moderate Anderungen im Rahmen
der weiteren Vor-Ort-Arbeit ergeben.

» Die Umsatzschatzungen - und damit die mit ihnen in Zusammenhang stehenden
Kennwerte wie bspw. Einzelhandelszentralitaten - stellen eine erste Annaherung dar.
Sie berlcksichtigen die aktuellen Kaufkraftkennziffern 2017, konnen aber erst Ende
Juni 2017 auf die dann verfligbaren cima-Einzelhandelsverbrauchsausgaben
2017/2018 bezogen werden. Hieraus werden gewisse Verschiebungen resultieren.

Im Zusammenhang mit der anstehenden Abgrenzung der zentralen
Versorgungsbereiche und der damit einhergehenden nochmaligen intensiven Vor-Ort-
Arbeit konnen sich daneben ggf. ebenfalls Modifikationen bei den
Umsatzschatzungen ergeben.

11



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Landkreis Northeim im Uberblick

cima.

Anzahl Betriebe, Verkaufsfliche und Umsatze - nach Warengruppen und Sortimenten

Landkreis Northeim

Periodischer Bedarf insgesamt

Lebensmittel, Reformwaren
Gesundheit und Korperpflege
Zeitschnften, Schnittblumen

Aperniodischer Bedarf insgesamt

Anzahl der
Betrniebe
(Haupt-

sortiment)

47
49

Anteil der

Betnebe

32.4%
5.1%
5,3%

Yerkaufs-

flache

in m2

64.485
9820
2850

Anteil der

Verkaufs-
fliche

28.6%
4.4%
13%

msatz in
Mio. €

2937
119.1
11.4

Anteil am
Umsaiz

41.1%
16.7%
1,6%

Personlicher Bedarf insgesamt 180 19.4% 37.220 16,5% 103,9 145%
Bekleidung, Wasche 98 10,6% 26115 11,6% 59,2 8,3%
Schuhe, Lederwaren 24 2,6% 8065 3,6% 18,4 2,6%
E;;erﬁjf;:::ge:ﬂ'2'"'5':'1' 58 6.3% 3040 1.3% 263 37%
Medien und Technik insgesamt 74 8,0% 12.290 5,5% 53,4 7.5%
Biicher, Schreibwaren 29 3.1% 3360 1,5% 121 1.7%
Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik 45 4.9% 8930 4.0% 41,2 5.8%
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 47 51% 9,040 4,0% 20,2 2.8%
Sportartikel, Fahrrader 19 2,1% 2095 0,9% 5.7 0,8%
Spielwaren 12 1.3% 2605 1.2% 6.4 0.9%
Hobbybedarf, Zooartikel 16 1.7% 4340 1.9% 8.1 1.1%
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 64 6,9% 13330 5.9% 16,3 23%
Einrichtungsbedarf insgesamt 51 5,5% 29.415 13,1% 43,4 6,1%
Méabel, Antiquititen 34 3,7% 24825 11.0% 35,9 5,0%
Heimtextilien 17 1.8% 4590 2.0% 75 1.0%
Baumarktartikel, Gartenbedarf 114 123% 46.835 20.8% 53,3 7.5%

Einzelhandel insgesamt

Quelle: cima 2017

225325

Vergleich mit REHK
Siidniedersachsen 2004 (cima):

Gesamt-VKF (2003/2004):
209.699 gm

Verdanderung 2003/2004 - 2017
+75 %

Veranderung Einwohnerzahl
30.6.2002 - 31.12.2015
- 9.8 %

Durchschnittliche VKF/gm Ew.:
2004: 1,40 gm

2017: 1,67 gm

Veranderung:

+ 19,3 %

12



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Landkreis Northeim im Uberblick

cima.

Verkaufsflachenausstattung (gm VKF/Ew.) im Vergleich

LK period.

LK aperiod.

LK gesamt

Northeim(28.920EW) |REEiN 069 |

R e —

BadGandersheim(10.141 EW) W

]'[ll

]

1.81

1.68

LANDKREIS NORTHEIM(134.896 EW) Hn - 167

% 1.10

Uslar(14.394EW) S o F:

—112

0.
_I' 0.60 I

- R
Moringen(7.071 EW) |maassssss ngz 072

Kalefeld(6.543EW) s 0-48
L] [!,49

Bodenfelde(3.176EW) W

1,14

S

Dassel(10.223EW) s 0.26
L] A4
q 89

Katlenburg-Lindau(7.166 EW)
_'ﬁf

0,80
Hardegsen(7.815EW) _u g 43

Norten-Hardenberg(8.109EW) | RESSSis b 51 0.76

026 |-
mVKje EW gesamt ®mVKje EW periodisch

|
&

|
U,EUI
|

|

|

|

|

|

|

|

Quelle: cima 2017

1.1

.62

2.09

m VK je EW aperiodisch

= VKF gesamt pro Ew.:

Nur Northeim (2,50 gm)
und Einbeck (2,09 gm)
rangieren - maligeblich -
oberhalb des LK-Wertes
(1,67 gm)

VKE periodischer Bedarf

pro Ew.:
Absoluter Spitzenreiter :

Bodenfelde mit 0,96 gm
(= maRgebliche
Umlandbedeutung);
ebenfalls oberhalb LK-
Niveau (0,57 gm):
Northeim (0,69 gm),
Bad Gandersheim (0,67
gm) und - knapp -
Einbeck (0,58 gm)

VKE aperiodischer Bedarf

pro Ew.:
Dominante Stellung der

groBen MZ Northeim
(1,81 gm) und Einbeck
(1,50 gm), alle weiteren
Kommunen ca. wie LK
gesamt (1,10 gm) oder
tlws. deutlich darunter
positioniert

13



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Landkreis Northeim im Uberblick

cima.

Einzelhandelszentralitdt in % im Vergleich

Northeim(28.920EW)
Einbeck(31.338EW)
BadGandersheim(10.141EW)
Bodenfelde(3.176EW)
LANDKREISNORTHEIM(134.896 EW)
Uslar(14.394EW)
Dassel(10.223EW)

N6 rten-Hardenberg(8.109EW)
Moringen(7.071 EW)
Katlenburg-Lindau(7.166 EW)
Kalefeld(6.543EW)

Hardegsen(7.815EW)

m /entralitatgesamt

Quelle: cima 2017

LK gesamt
LK aperiodl. LK period.
| | | | [ 133
[ |25 _: 9
N 1434
— oo
. ﬁa,u
95 9
: 1185
al
'5
| 1379
g :
N A | :
i 1030
H2 |4
97,8
I 0 8 :
825| |+
] :
) i | :
I 60 .0 :
91 5
P 23, :
_|_ I "
I 59 9
I 73 B
AT |
I
I 55 7 ! :
h2(3
L] Egg ! :
I 530 |
| 9.3
|
R
e ——— — 73.9
X e
T I T T
0 20 40 60 80 100 120 140

® /entralititpenodisch = Zentralititapenodisch

160

» LK insgesamt:

EH-Zentralitat von

rd. 103 % beim
periodischen Bedarf steht
fur eine ,,rechnerishce®
Erfillung der
Nahversorgungsfunktion

Rd. 83 % beim
aperiodischen Bedarf
dokumentieren bei
saldierter Betrachtung
Kaufkraftabfliisse aus dem
LK

Zentralitatsspitzenreiter :
Northeim (rd. 134 % EH
insges.); deutlich oberhalb
LK-Niveau (rd. 94 %);
auch beziglich des
aperiodischen Bedarfs

Mit erkennbarem Abstand
folgt Einbeck

Im Vergleich hohe/ hohere
Zentralitdten im
periodischen Bedarf
werden neben Northeim
auch im ,,Sonderfall”
Bodenfelde und in Bad
Gandersheim erzielt;
bedingt in Einbeck



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIm

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Einbeck

Altgandersheim Gremsheim

Dankelsheim
Heckenbeck!

Wolperode
o ®

Bruchhof
y Seboldshausen

oldagscy Holtershausen
e HOREISMRLen - Greeric Keesey

Portenhagen @

i - Bentierode Harriehausen
(Roveiihed o G i Toeck Bentierode actausen

Ellierode
YAmelsen

3 OT Einbeck (Sitz M

5 Kohnsen: Opperhausen Wiershausen Oldenrode
® Q)

Einbeckl )
VYelean

Markoldendorf; i
b
{ Hieueen Lilene XICURS Pag S
Salzderhelden
Ahlshausen:Sievershausen

(] Kalefeld Oldershausen
’ |

L
Vogelbeck

2]

\Willershausen:

Einzelhandel Gemeinde Einbeck

Edemissen| periodisch kleinflachig (<800m2)

~ periodisch groBflachig (=800m2)
aperiodisch kleinflachig (<800m2)
aperiodisch groBflachig (>800m?2)
Dorrigsep B o] (] Ortsgrenzen

{ )
Fredelsloh Lo Hollenstedt

##SlOldenrode

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage: GIS-Kartenbasis LK Northeim, genordet




3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Einbeck

cima.

Anzahl Betriebe, Verkaufsfliche und Umsatze - nach Warengruppen und Sortimenten

Anzahl der
Betriebe
(Haupt-

Verkaufs-
flaiche

in m2

Anteil der _
Umsatz in
Verkaufs-

Mio. €
flache

Anteil der

Betnebe

Anteil am
Umszsatz

Einbeck

sortiment)

Periodischer Bedarf insgesamt

28,0%

1023

Vergleich mit REHK

Lebensmittel, Reformwaren 59 25,7% 15.145 23,2% 59,4 35,5% Siidniedersachsen 2004 (cima):
Gesundheit und Kérperpflege 12 5,2% 2.495 3.8% 30,0 15.4%
Zeitschriften, Schnittblumen 11 4.8% 645 1,0% 2.8 1,4% Gesamt-VKF (2003/2004):
Aperiodischer Bedarf insgesamt 57.155 agm

Personlicher Bedarf insgesamt 46 20,0% 9.885 15,1% 279 14.3% Verandeorung 2003/2004 - 2017

Bekleidung, Wasche 26 11,3% 7135 10,5% 168 8.6% + 14’4 /0

Schuhe, Lederwaren 6 26% 1510 29% 44 2.2% .. .

URren, Schmuck, mediZinisch- Veranderung Einwohnerzahl

orthopadischer Bedarf 14 6.1% 840 13% 67 34%| 30.6.2002 - 31.12.2015

Medien und Technik insgesamt 20 8.7% 5020 7.7% 246 12 6% + 9’7 %

Blcher, Schreibwaren [ 26% 770 1.2% 29 1.5%

Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik 14 6,1% 42580 6,5% 216 11.1% DurChSChnitt“Che VKF/qm EW

Spiel, Sport, Hobby insgesamt 11 4.8% 3.105 4.7% 6,0 3,0% 2004: 2’00 qm

Sportartikel, Fahrréader 5 2,2% 735 1,1% 19 1,0% 2017 2’09 qm

Spielwaren 1 0.4% 610 0.9% 15 0.8% Verandoerung:

Hobbybedarf, Zooartikel 5 2,2% 1760 27% 26 1,3% + 4’5 /)

Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 14 6,1% 3.655 5.6% 3.9 2.0%

Einrichtungsbedarf insgesamt 17 7.4% 8.290 127% 117 6,0%

Mabel, Antiquitéten 13 5,7% 6.430 9,8% 87 4.5%

Heimtextilien 4 17% 1860 2.8% 3,0 1,5%

Baumarktartikel, Gartenbedarf 40 17.4% 17.165 26,2% 19.1 9.8%

Einzelhandel insgesamt

Quelle: cima 2017
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3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIm a%.

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Einbeck

Einzelhandelszentralitdt nach (Haupt-)Warengruppen in %; insgesamt 109,2 %

100,0 %

Glas, Porzellan,Keramik, Hausrat 1528

Medienund Technikinsgesamt

1402

———————

ettt e |

R———
SRT———

Spiel, Sport, Hobbyinsgesamt m{i?,l

0.0 20,0 40,0 60,0 80,0 1000 1200 1400 1600 1800

Quelle: cima 2017

= Starke Aufstellung u.a. bei Medien und Technik, Baumarktartikeln und Gartenbedarf

= Eher schwach: Personlicher Bedarf, Spiel/Sport/Hobby und Einrichtungsbedarf

» Beim periodischen Bedarf vorrangig Eigenversorgung 17



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Einbeck

Verkaufsflachenanteil

Bekleidung, Wasche )8.5% ZVB Innenstadt an Stadt Einbeck
Biicher.Schreibwaren = Unterdurchschnittlicher Anteil
Spielwaren insgesamt

Schuhe,Lederwaren

» U.a. eher unterdurchschnittlich:
Schuhe/ Lederwaren, Gesundheit
und Korperpflege,
Glas/Porzellan/Keramik/
Hausrat, Heimtex, Zeitschriften/
Schnittblumen, Lebensmittel/
Reformwaren

Gesundheitund Kérperpflege
Glas, Porzellan Keramik, Hausrat
Heimtextilien
Einzelhandelinsgesamt
SportartikeLFahrrader

Zeitschnften, Schnittblumen

Elektroartikel, Foto,
Unterhaltungselektronik

Mobel, Antiquitaten
Hobbybedarf,Z o oartikel
Lebensmittel, Reformwaren

Baumarktartikel, Gartenbedarf

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Quelle: cima 2017

Quelle: GMA, 2014
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3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIm

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Northeim

Eboldshausen

Strodthagen

®
Stockheim

Hollenstedt
Langenholtensen

- Cy OT Northeim,
Norhem N} Sitz MZ

@
(¢

‘v
3@ )

vle

Hammenstedtid

Schnedinghausen -

Hillerse
Einzelhandel Gemeinde Northeim
periodisch kleinflachig (<800m2)

periodisch groBflachig (=800m2)
. aperiodisch kleinflachig (<800m2)
() ® aperiodisch groBflachig (>800m2)
[ Ortsgrenzen

[ Gemeindegrenzen

Norten:Hardenberg: St
" : , ;

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage: GIS-Kartenbasis LK Northeim, genordet




3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Northeim

cima.

Anzahl Betriebe, Verkaufsfliche und Umsatze - nach Warengruppen und Sortimenten

Anzahl der

Betriebe

Anteil d Verkaufs- Anteil der T i Aabeil
eil der fliche Verkaufs- msatz in eil am

Penodischer Bedarf insgesamt
Lebensmittel, Reformwaren
Gesundheit und Korperpflege
Zeitschnften, Schnittblumen

Apenodischer Bedarf insgesamt

(Haupt-

sortiment)

71
13

Betriebe

31.3%
5.7%
4,0%

in m2

16010
3120
720

flache

22.2%
4.3%
1,0%

Mio. €

745
35,3
29

Umsatz

33,5%
15,9%
1,3%

Personlicher Bedarf insgesamt 62 27.3% 16.685 23.1% 46,4 20,9%
Bekleidung, Wasche 31 13.7% 11380 15.8% 26,4 11,5%
Schuhe, Lederwaren 10 4.4% 4140 5.7% 93 4.2%
Uhren, Schmuck, medizinisch-

orthopédischer Bedart 21 9.3% 1165 1,6% 10,8 4.8%
Medien und Technik insgesamt 22 9.7% 4310 6,0% 17.8 B.0%
Biicher, Schreibwaren 7 3.1% 1.275 1.8% 46 2.1%
Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik 15 6.6% 3035 4.2% 13,2 5.9%
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 10 4,4% 2500 3.5% 6.6 3.0%
Sportartikel, Fahrader 5 2.2% 525 0.7% 17 0.8%
Spielwaren 3 1.3% 920 1.4% 28 1.2%
Hobbybedarf, Zooartikel 2 0.9% 995 1.4% 21 1.0%
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 9 4.0% 3.635 5,0% 45 2.0%
Einrichtungsbedarf insgesamt 9 4,0% 12.470 17.3% 18,4 8,3%
Mébel, Antiquititen 7 3.1% 11.255 15.6% 16,6 7.4%
Heimtextilien 2 0,9% 1215 1,7% 19 0.8%
Baumarktartikel, Gartenbedarf 22 9.7% 12795 17,7% 16,2 7.3%

Einzelhandel insgesamt

Quelle: cima 2017

Vergleich mit REHK
Siidniedersachsen 2004 (cima):

Gesamt-VKF (2003/2004):
78.640 gm

Verdnderung 2003/2004 - 2017
-89 %

Veranderung Einwohnerzahl
30.6.2002 - 31.12.2015
- 76 %

Durchschnittliche VKF/gm Ew.:
2004: 2,51 gm

2017: 2,50 gm

Veranderung:

- 0,4 %
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3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Northeim

Einzelhandelszentralitdt nach (Haupt-)Warengruppen in %; insgesamt 133,9 %

100,0 %
Glas,Porzellan,Keramik, Hausrat 1863

PersonlicherBedarfinsgesamt

1825

SITT———

ritsasat vt |

Baumarktarbkel, Gartenbedart

1241

Spiel Sport, Hobbyinsgesamt 79.7

1

Quelle: cima 2017

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 1000 1200 1400 1600 1800 2000

= Stark bei G/P/K und Hausrat, personlichem Bedarf und Einrichtungsbedarf
= Eher schwach: Spiel/Sport/Hobby

= Beim periodischen Bedarf deutliche Umlandbedeutung
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3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Northeim

cima.

Uhren,Schmuck, medizmisch-
orthopadischerBedarf

Spielwaren

Bekleidung, Wasche
Biicher,Schreibwaren
Glas,Porzellan Keramik, Hausrat
Gesundhertund Korperpflege
Heimtextiien
Schuhe,Lederwaren
Einzelhandelinsgesamt
SportartikelFahrrader

Zeitschnften, Schnittblumen

Elektroartikel, Foto,
Unterhaltungselektronik

Hobbybedarf,Z o oartikel
Lebensmittel. Reformwaren

Mébel Antiquitdten 3.5%

Quelle: cima 2017

Baumarkiariikel, Gartenbedarf | 0,5%

82.4%

78.6%

0% 10% 20% 30%

40% 50% 60% 70% 80%

= Eher unterdurchschnittlicher Anteil insgesamt

» U.a. stark: Bekleidung und Wasche.

90%

Verkaufsflachentanteil
ZVB Innenstadt an
Stadt Northeim

nenstadt Northeim lt. EHK

<.

Ll i
seoios ety 3? ey
° eeme °i :5 ‘
-l e

o; .";“OE +

. o

Q#elle: Entw’.lrf EHK Northeim, Stadt+Handel, 2017

U.a. eher unterdurchschnittlich: Schuhe/ Lederwaren,
Gesundheit und Korperpflege, Lebensmittel und Reformwaren
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3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Uslar

Schonhagen b

Vahle Delliehausen

Sohlingen

® Dinkelh

®

()
° Uk Gierswaldef

(3

0T e,®
[ )
OTslar,

TR
. Sitz MZ

Ellierode

®

Einzelhandel Gemeinde Uslar

© periodisch kleinflachig (<800m2)
@ periodisch groBflachig (=800m2)
© aperiodisch kleinflachig (<800m?2)
@ aperiodisch groBflachig (=800m2)
[_] Ortsgrenzen
[ Gemeindegrenzen

Ahlbershausen ()

0 1 2 3

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage: GIS-Kartenbasis LK Northeim, genordet




3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Uslar

cima.

Anzahl Betriebe, Verkaufsfliche und Umsatze - nach Warengruppen und Sortimenten

Anzahl der
Betriebe
(Haupt-

Penodischer Bedarf

insgesamt

sortiment)

Anteil der
Betriebe

Verkaufs-
fliche

in m?

Anteil der
Verkaufs-

fliche

Umsatz in
Mio. €

Anteil am
Umsatz

Lebensmittel, Reformwaren 31 32,3% 5.965 25,6% 282 38,6%
Gesundheit und Karperpflege 6 6,3% 995 4,3% 125 17.2%
Zeitschriften, Schnittblumen 5,2% 260 1,1% 1.1 1,6%
Aperiodischer Bedarf insgesamt

Personlicher Bedarf insgesamt 18 18.8% 4.020 17.3% 12,0 16,5%
Bekleidung, Wasche 10 10,4% 3055 13,1% 6,8 9.4%
Schuhe, Lederwaren 2 2,1% 655 2.8% 17 23%
s et o | ew | o | | s | e
Medien und Technik insgesamt 7 7.3% 820 3.5% 3.0 4.1%
Biicher, Schreibwaren 3 3.1% 360 1.5% 1,2 1.7%
Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik 4 4,2% 460 2,0% 1.8 25%
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 5 5.2% 775 3.3% 1.8 2.5%
Sportartikel, Fahrrader 2 2,1% 330 1,4% 09 1,3%
Spielwaren 2 21% 270 1,2% 0.4 0.,5%
Hobbybedarf, Zooartikel 1 1.0% 175 0.8% 05 0,7%
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 7 7.3% 790 3.4% 1,2 1,7%
Einrichtungsbedarf insgesamt 5 5.2% 4645 20,0% 6,9 9.5%
Mobel, Antiguitaten 3 3,1% 4080 17.6% 5.9 8,1%
Heimtextilien 2 2,1% 555 2,4% 1,0 1,3%
Baumarktartikel, Gartenbedarf 12 12,5% 5010 21,5% 6,2 8.4%

Einzelhandel insgesamt

Quelle: cima 2017

Vergleich mit REHK
Siidniedersachsen 2004 (cima):

Gesamt-VKF (2003/2004):
21.035 gm

Verdanderung 2003/2004 - 2017
+ 10,7 %

Veranderung Einwohnerzahl
30.6.2002 - 31.12.2015
- 109 %

Durchschnittliche VKF/gm Ew.:
2004: 1,30 gm

2017: 1,62 gm

Veranderung:

+ 246 %
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3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Uslar

Einzelhandelszentralitdt nach (Haupt-)Warengruppen in %; insgesamt 92,0 %

100,0 %
S S .
Gtas PorzetanKeramts ot | -
—— .
I —
T —
SoilSport Hobbynsgesars | <
M~
] =
3]
Medienund Technikinsgesamt FEB,& g
&
T T ?:_!,
0,0 200 40,0 60,0 80,0 1000 1200 1400 ©

= Recht starke Aufstellung bei Einrichtungsbedarf, bedingt G/P/K und Hausrat
» Ansonsten fir ein Mittelzentrum schwache Positionierung

» Beim periodischen Bedarf Eigenversorgung 25



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Bad Gandersheim

Helmscherode.

Altgandersheim
Gremsheim.

Dankelsheim

Heckenbeck:
(J

Clas’

®
OT Bad Gandersheim, Z

Bad Gandersheim)]
Seboldshausen

‘Orxhausen
e
Einzelhandel Gemeinde Bad Gandersheim

Uk reiensen
e C periodisch kleinfléachig (<800m?2)
’ periodisch groBflachig (=800m?2)
i aperiodisch kleinflachig (<800m?2)
aperiodisch groBflachig (=800m?2)
[_] Ortsgrenzen
[ Gemeindegrenzen

Opperhatsen \Wiershausen, Oldenrode 0 1 2 3

4 Sebexen
Sebexen

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage: GIS-Kartenbasis LK Northeim, genordet




3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Bad Gandersheim

Anzahl Betriebe, Verkaufsfliche und Umsatze - nach Warengruppen und Sortimenten

Anzahl der Verkaufs- Anteil der

Bad Gandersheim Betriebe Antei_l der fliche Verkaufs- Um?atz in_ Anteil am
(Haupt- Betriebe in m? fliche Mio. € Umsatz
Periodischer Bedarf insgesamt 36.6% 6.780 39.7% 368
Lebensmlt.tel, Hefo.rmwaren 21 25,59? 5530 32,49? 254 4’5,‘:";? VergleiCh mlt REHK
Gesundheit und Korperpflege 4 4.9% 1015 5.9% 105 19,0% Siidniedersachsen 2004 (cima):
Zeitschriften, Schnittblumen 5 6,1% 235 1,4% 09 1,7%
Aperiodischer Bedarf insgesamt Gesamt-VKF (2003/2004)
Persinlicher Bedarf insgesamt 21 25.6% 2555 15,0% 7.9 143% 11.225 qm
Beklsidung, Wasche 10 12,2% 1585 9,3% 3.2 8% | Veranderung 2003/2004 - 2017
Schuhe, Lederwaren 2 2,4% 560 3,3% 1.4 2,6% + 52’1 %
Uhren:"ST:hmuck: medizinisch- 9 11.0% 410 2 4% 33 6.0%
orthopadischer Bedarf Verdanderung Einwohnerzahl
Medien und Technik insgesamt 5 6.1% 840 4.9% 2.8 52% | 306.2002 - 31.12.2015
Biicher, Schreibwaren 3 3.7% 430 2.5% 14 2,5% -90 %
Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik 2 2,4% 410 2,4% 15 2.6%
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 6 7.3% 1.055 6.2% 2,0 3,6% | Durchschnittliche VKF/gm Ew.:
Sportartikel, Fahméder 1 1,2% a5 0,5% 0.2 0.3% 2004: 1,01 gm
Spielwaren 3 3.7% 385 2.3% 08 15% 2017: 1,68 gm
Hobbybedarf, Zooartikel 2 2,4% 585 3,4% 10 18% | Veranderung:
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 10 12.2% 2285 13.4% 2.3 4.2% + 66,3 %
Einrichtungsbedarf insgesamt 4 4,9% 1.090 6.,4% 1,4 2,5%
Mabel, Antiquititen 3 3,7% 620 4,0% 0.8 1.4%
Heimtextilien 1 1,2% 410 2,4% 06 1.1%
Baumarktartikel, Gartenbedarf 6 7.3% 2.465 14.4% 2.0 3.6%

Einzelhandel insgesamt 100_0% 55.3

Quelle: cima 2017
27



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Mittelzentrum Bad Gandersheim

Einzelhandelszentralitdt nach (Haupt-)Warengruppen in %; insgesamt 95,9 %
100,0 %

Glas,Porzellan, Keramik, Hausrat 2801

PeriodischerBedarf insgesamt 1185

PersonlicherBedarfinsgesamt _8'1!,?

Spiel, Sport, Hobbyinsgesamt
Medienund Technikinsgesamt

Baumarktarbkel, Gartenbedarf

Einnchtungsbedarfinsgesamt F 36,3

0,0 50,0 1000 1500 2000 2500 3000

= Sehr starke Positionierung bei G/P/K und Hausrat (Kur- und Tourismusort)

Quelle: cima 2017

» Beim periodischen Bedarf erkennbare Umlandbedeutung

» Ansonsten fiur ein Mittelzentrum schwache Positionierung 28



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Dassel

LIV Suauau

Bartshausen: Andershausen
Avendshausen
Avendshausen Kuventhall

Markoldendorf:

@ Holtensen,

= OT Markoldendorf,
eEEsle T Sitz GZ
OT Dassel,Sitz GZ
Dassensen

Salzderhelden

Einzelhandel Gemeinde Dassel

© periodisch kleinflachig (<800m?2)
o Rotenk @ periodisch groBflachig (>800m?2)
% @ aperiodisch kleinflichig (<800m?2)
@ aperiodisch groBflachig (=800m?2)
[ ] Ortsgrenzen

[ Gemeindegrenzen

0 1 2 3

Hilwartshausen

Fredelsloh

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage: GIS-Kartenbasis LK Northeim, genordet



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Dassel

cima.

Anzahl Betriebe, Verkaufsfliche und Umsatze - nach Warengruppen und Sortimenten

Anzahl der

Betriebe Anteil der vE;E:::s_ :.r;triialu:::_r Umsatz in Anteil am
(Haupt- Betriebe : - Mio. € Umsatz
sortiment) in m* fldche

Periodischer Bedarf insgesamt 48 5% 4675 51,1%
Lebensmittel, Reformwaren 26 39.4% 4205 46,0% 19,0 56,1%
Gesundheit und Korperpflege 2 3,0% 310 3.4% 5.2 15,3%
Zeitschriften, Schnittblumen 4 6.1% 160 1.7% 06 1.7%
Apenodischer Bedarf inasgesamt
Persénlicher Bedarf insgesamt 12,1% 985 10,8% 23 6,9%
Bekleidung, Wasche 5 7.6% 770 8.4% 1.3 4,0%
Schuhe, Lederwaren 1 1,5% 140 1.5% 04 1,0%
S 2 | om | | e | e |
Medien und Technik insgesamt 5 7.6% 285 3,1% 1.1 3.2%
Bilcher, Schreibwaren 2 3.0% 100 1.1% 0.4 1.1%
Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik 3 4,5% 185 2.0% 07 21%
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 3 45% 380 4.2% 0,8 2.4%
Sportartikel, Fahrréder 2 3,0% 225 2,5% 0,5 1,4%
Spielwaren 1 1,5% 55 0.6% 0,1 0.3%
Hobbybedarf, Zooartikel 0 0,0% 100 1.1% 0,2 0.7%
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 4 6,1% 400 4,4% 0.7 2.1%
Einrichtungsbedarf insgesamt 4 6,1% 1.170 12,8% 2.2 6,6%
Mabel, Antiquititen 4 6,1% 1125 12.3% 2.1 6.3%
Heimtextilien 0 0,0% 45 0,5% 01 0,3%
Baumarktartikel, Gartenbedarf 10 15,2% 1.255 13,7% 1.9 5,6%

Einzelhandel insgesamt

9.150

100,0%

33.8

Quelle: cima 2017

Vergleich mit REHK
Siidniedersachsen 2004 (cima):

Gesamt-VKF (2003,/2004):

7.090 gm

Verdnderung 2003/2004 - 2017
+ 29,1 %

Veranderung Einwohnerzahl
30.6.2002 - 31.12.2015
- 109 %

Durchschnittliche VKF/gm Ew.:
2004: 0,62 gm

2017: 0,90 gm

Veranderung:

+ 452 %

30



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Dassel

Einzelhandelszentralitdt nach (Haupt-)Warengruppen in %; insgesamt 60,8 %

100,0 %
Sy = A
—r— e
ST —
—————
Spiel Sport, Hobbyinsgesamt _ 294
PersonlicherBedarfinsgesamt _ 273 ~
&
7 ©
£
(8]
Medienund Technikinsgesamt H 20,1 @
T
)
T T T o
0.0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 1000

= Recht starke Positionierung bei G/P/K und Hausrat; ansonsten - durchaus nicht
grundzentrumsuntypisch - schwach aufgestellt

» Beim periodischen Bedarf rechnerisch unterhalb Eigenversorgung. Bei Lebensmitteln und
Reformwaren rd. 93 %; Defizite v.a. bei Gesundheit und Korperpflege 31



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM gCIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum NoOrten-Hardenber

Hammenstedt

Schnedinghausen

>

)
m@:‘u \

Wachenhausen

OT Norten-
Hardenberg,
Sitz GZ

Wolbrechtshausen Norten-Hardenberg

Einzelhandel Gemeinde Norten-Hardenberg

O periodisch kleinflachig (<800m?2)
@ periodisch groBflachig (=800m2)
© aperiodisch kleinflachig (<800m?2)
@ aperiodisch groBflachig (=800m?2)
[] Ortsgrenzen
[ Gemeindegrenzen

0 1 2 3

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage: GIS-Kartenbasis LK Northeim, genordet



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Nbrten-HardenbergCI ma O

Anzahl Betriebe, Verkaufsfliche und Umsatze - nach Warengruppen und Sortimenten

Anzahl der Verkaufs- Anteil der

Nérten-Hardenberg Betnebe Anlei!. der flache Verkaufs Ums:;atz in  Anteil am

(Haupt- Betriebe ) - Mio. € Umsatz

sortiment) in m? fliche

Periodischer Bedarf insgesamt 54.1% 4125 66.5% 235
Lebensmittel, Reformwaren 17 45.9% 3350 54.0% 175 61,1%
Gesundheit und Korperpflege 2 5.4% 650 10,5% 5.6 19,4%
Zeitschriften, Schnittblumen 1 2.7% 125 2,0% 05 1.7%
Apenodischer Bedarf insgesamt
Persénlicher Bedarf insgesamt 6 16,2% 775 12,5% 2.0 6,8%
Bekleidung, Wasche 5 13,5% 740 11,9% 17 6,0%
Schuhe, Lederwaren 0 0.0% 10 0.2% 0.0 0.1%
e Ve | s e | a2 | o
Medien und Technik insgesamt 3 8,1% 210 3,4% 09 3.2%
Bicher, Schreibwaren 2 5.4% 95 1,5% 0.4 1.3%
Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik 1 2.7% 115 1,9% 06 1.5%
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 2 5,4% 370 6,0% 09 3,0%
Sportartikel, Fahrrader 0 0.0% 0 0,0% 0,0 0,0%
Spielwaren 1 2.7% 145 2,3% 0.4 1.4%
Hobbybedarf, Zooartikel 1 27% 225 3,6% 05 1.6%
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 1 27% 220 3.5% 05 1.6%
Einrichtungsbedarf insgesamt 1 2,7% 100 1,6% 0.2 0,7%
Mibel, Antiquititen 1 2.7% 30 0.,5% o0 0,2%
Heimtesdilien 0 0.0% 70 1,1% 01 0,5%
Baumarktartikel, Gartenbedarf 4 10,8% 400 6,5% 0,7 2,5%

Einzelhandel insgesamt

28,6

Quelle: cima 2017

Vergleich mit REHK
Siidniedersachsen 2004 (cima):

Gesamt-VKF (2003/2004):

4.585 gm

Verdanderung 2003/2004 - 2017
+ 352 %

Veranderung Einwohnerzahl
30.6.2002 - 31.12.2015
- 56 %

Durchschnittliche VKF/gm Ew.:
2004: 0,53 gm

2017: 0,76 gm

Veranderung:

+ 434 %

33



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM gCII"|"‘a.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Norten-Hardenber

Einzelhandelszentralitdt nach (Haupt-)Warengruppen in %, insgesamt 60,0 %
100,0 %

S ——— P
Spiel,Sport, Hobbyinsgesamt _ 36,3
PersonlicherBedarfinsgesamt _ 26.8

Medienund Technikinsgesamt _ 196

Baumarktartikel, Gartenbedarf

Einnchtungsbedarfinsgesamt F 5.9
0

Quelle: cima 2017

10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

» Beim periodischen Bedarf annahernd Eigenversorgung

= Nahe zu Northeim und Gottingen beschneidet Entwicklungspotenzial beim aperiodischen Bedarf

34



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Hardegsen

Fredelsloh

Nienh:
Nienhagen

Espol/ _®
‘ |

Q@

Blankenhagen

Thidinghausen

OT Hardegsen,, £°
Sitz GZ

ardegsen

2)
Hevensen

cima.

Hockelheim

Berwartshausen
(J

Schnedinghausen

GroRenrode

Behrensen;

Liitgenrode:
A Norten-Hardenberg

\Wolbrechtshausen

Ellierode

Gladebeck

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage: GIS-Kartenbasis LK Northeim, genordet

Einzelhandel Gemeinde Hardegsen
© periodisch kleinflachig (<800m2)
@ periodisch groBflachig (=800m?2)
© aperiodisch kleinflachig (<800m2)
@ aperiodisch groBflachig (=800m?2)

(] Ortsgrenzen

[ Gemeindegrenzen

0 1 2 3




3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Hardegsen

cimad

Anzahl Betriebe, Verkaufsfliche und Umsatze - nach Warengruppen und Sortimenten

Anzahl der

TR— Betriebe ﬁntei!. der VE;[;:::E_ ‘:::riiﬂlu?:_r Ur'n?atz in Anteil am
(Haupt- Betriebe ) - Mio. € Umsatz
sortiment) in m= flache
Periodischer Bedarf insgesamt
Lebensmittel, Reformwaren 14 40,0% 2975 47.5% 13,4 55,5%
Gesundheit und Karperpflege 2 5,7% 280 4,5% 5.0 20.8%
Zeitschriften, Schnittblurmen 2 5,7% 115 1.8% 0.4 1.8%
Aperiodischer Bedarf insgesamt
Persénlicher Bedarf insgesamt 5 14.3% 605 9,7% 1.4 5.8%
Bekleidung, Wasche 8,6% 450 7.2% 0.2 3,4%
Schuhe, Lederwaren 1 2,.9% 105 1,7% 03 1.4%
s e v oam | | o | o | o
Medien und Technik insgesamt 2 5,7% 155 2,5% 0.6 2,6%
Biicher, Schreibwaren 1 2.9% 65 1,0% 0.3 1,0%
Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik 1 2.9% 90 1.4% 0.4 16%
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 4 11.4% 345 5,5% 08 3.5%
Sportartikel, Fahméder 1 2,9% 40 0,6% 0.2 0.7%
Spielwaren 0 0,0% 25 0.4% 01 0,3%
Hobbybedarf, Zooartikel 3 8,6% 280 4,5% 06 2,5%
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 0 0,0% 145 23% 0,3 1,2%
Einrichtungsbedarf insgesamt 2 5.7% 985 15,7% 15 6,1%
Mobel, Antiquititen 1 25% 950 15,2% 1.4 5.9%
Heimtestilien 1 2,9% 35 0.6% 0.1 0,2%
Baumarktartikel, Gartenbedarf 4 11,4% 655 10,5% 0,7 2,7%

Einzelhandel insgesamt

Quelle: cima 2017

Vergleich mit REHK
Siidniedersachsen 2004 (cima):

Gesamt-VKF (2003/2004):

7.255 gm

Verdanderung 2003/2004 - 2017
- 13,7 %

Veranderung Einwohnerzahl
30.6.2002 - 31.12.2015
-85 %

Durchschnittliche VKF/gm Ew.:
2004: 0,85 gm

2017: 0,80 gm

Veranderung:

- 59 %
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3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Hardegsen

Einzelhandelszentralitdt nach (Haupt-)Warengruppen in %; insgesamt 52,4 %

100,0 %
cem——
SRpS——
PersonlicherBedarfinsgesamt _ 19,9
Baumarktartikel Gartenbedarf [N 152 N
[g\V]
- 18]
E
o
Medienund Technikinsgesamt 141 9
T T é
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 1000

= Beim periodischen Bedarf Versorgungsdefizite; auch bei Lebensmitteln und Reformwaren
(rd. 79 %)

» |Insgesamt eher schwache Aufstellung 37



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Katlenburg-Lindau

Langenholtensen

OT Katlenburg,

Sitz GZ
¢

‘U' \

N Lindau
('Q»

OT Lindau;
SitZ GZ Einzelhandel Gemeinde Katlenburg-Lindau

© periodisch kleinflachig (<800m?2)
@ periodisch groBflachig (=800m2)
© aperiodisch kleinflachig (<800m2)
@ aperiodisch groBflachig (=800m2)
[_] Ortsgrenzen
[ Gemeindegrenzen

0 1 2 3

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage: GIS-Kartenbasis LK Northeim, genordet



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Katlenburg-Lindau

Anzahl Betriebe, Verkaufsfliche und Umsatze - nach Warengruppen und Sortimenten

Anzahl der

Katlenb Lind Betriebe Anteil der Veﬂr:a:fs- ‘:'ntrill ::er Umszatz in Anteil am
atlenburg-Lindau (Haupt- Betricbe che erkaufs Mio. € S

- in m? fliche
sortiment)

Periodischer Bedarf insgesamt

Vergleich mit REHK

Lebensmittel, Reformwaren 18 43,9% 3215 50.4% 143 59.9% . .
Gesundheit und Krperpfiege , 49% s 5.1% 5 22.1% Siidniedersachsen 2004 (cima):
Zeitschriften, Schnittblurmen 6 14,6% 240 3.8% 06 2.7% G VKF (2003 /2004)
Aperiodischer Bedarf insgesamt L SZsla;l-mzlm ’
Persdnlicher Bedarf insgesamt 3 7.3% 225 3.5% 09 3.6% Verdnderung 2003/2004 - 2017
Bekleidung, Wasche 2 4,9% 160 2,5% 06 2,4% + 179 %

Schuhe, Lederwaren 0 0,0% 25 0.4% 0,1 0,3%

et et | e | e | e | oz | os | JSrENGSMING finvoRnerzahl
Medien und Technik insgesamt 3 7.3% 165 2,6% 0.8 3.2% -48 %

Biicher, Schreibwaren 1 2.4% 55 0,9% 0,2 0,9%

Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik 2 4.9% 110 17% 05 2.3% Durchschnittliche VKF/qm Ew.:
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 1 2,4% 95 1,5% 0,3 1,2% 2004: 0,72 qm

Sportartikel, Fahrriider 1 2,4% Eit 0.5% 01 L5 2017: 0,89 gm

Spielwaren 0 0,0% 10 0.2% 0.0 0.1% Verénderung:

Hobbybedarf, Zooartikel 0 0.0% - 0.8% 0.2 s + 23,6 %

Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 2 4.9% 270 4.2% 0,5 1,9%

Einrichtungshedarf insgesamt 2 4.9% 230 3.6% 0,4 1,5%

Mébel, Antiquitéten 0 0,0% 60 0,5% 01 0.3%

Heimtextilien 2 4,9% 170 2.7% 03 1,2%

Baumarktartikel, Gartenbedarf 4 9.8% 1620 25,4% 09 3.8%

Einzelhandel insgesamt

Quelle: cima 2017
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3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Katlenburg-Lindau

Einzelhandelszentralitdt nach (Haupt-)Warengruppen in %; insgesamt 58,7 %
100,0 %

PeriodischerBedarf insgesamt 923
—— |7
Baumarktartkel, Gartenbedarf _ 28,6
Medienund Technikinsgesamt _ 19.1

Spiel, Sport, Hobbyinsgesamt

Einnchtungsbedarfinsgesamt

PersonlicherBedarfinsgesamt - 13,8

Quelle: cima 2017

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 1000

= Beim periodischen Bedarf anndhernd Eigenversorgung; (allerdings kein Drogeriemarkt);
Konzentration des grofflachigen Angebotes allein auf den Ortsteil Katlenburg

» Ansonsten eher schwache - fiir ein kleines Grundzentrum nicht ungewohnliche - Aufstellung 0



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Moringen

Strodthagen

'auenberg

®

Stockheim§

Hollenstedt

Fredelsloh Oldenrode Lutterbeck:
®

OT Moringen,
S Gz
Espol !
5 @i
e 5

o gh

Blankenhagen
Delliehausen

Einzelhandel Gemeinde Moringen
Volpriehausen LUtterhausen periOdiSCh kleinﬂéchig (<800m2)
® periodisch groBflachig (=800m?2)
o® H aperiodisch kleinflachig (<800m2)
aperiodisch groBflachig (=800m2)
[_] Ortsgrenzen

2 9
cvenzen Wolbrechtshausen

llietode Gladebeck

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage: GIS-Kartenbasis LK Northeim, genordet



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Moringen

Anzahl Betriebe, Verkaufsfliche und Umsatze - nach Warengruppen und Sortimenten

Anzahl der _
Verkaufs- Anteil der

Betriebe Anteil der R S Umszatz in Anteil am
(Haupt- Betriebe ene SrRatis Mio. € Umsatz

- in m? fliche
sortiment)

Periodischer Bedarf insgesamt

Vergleich mit REHK

Lebensmittel, Reformwaren 18 31.6% 2550 31,7% 10,0 43.6% N .
oot und Koo , s o0 50 i5 10.6% Stidniedersachsen 2004 (cima):
Zeitschriften, Schnittblumen 5 5,3% 150 2.4% 0.7 2.9% G VKF (2003/2004)
Aperiodischer Bedarf insgesamt 8 5e859a5m;m .
Persénlicher Bedarf insgesamt 6 10,5% 525 6.5% 1,1 47% Veranderung 2003/2004 - 2017
Bekleidung, Wasche 4 7.0% 430 53% 06 2.6% + 36,5 %

Schuhe, Lederwaren 0 0.0% 35 0.4% 0.1 0.3%

Uhren, Schmuck, medizinisch- , 255 60 0% s L8% Veranderung Einwohnerzahl
orthopadischer Bedarf ' ' ' ' 30.6.2002 - 31.12.2015

Medien und Technik insgesamt 4 7.0% 270 3.4% 09 3.8% -69 %

Biicher, Schreibwaren 2 3.5% 75 0.9% 0.3 1.3%

Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik 2 3,5% 195 2,4% 06 2,5% Durchschnittliche VKF/gm Ew.:
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 2 3.5% 175 | 22% | oS 2.0% 2004: 0,78 gm

Sportartikel, Fahmader 2 3.5% 120 L 03 1.3% 2017: 1,14 gm

Spielwaren 0 0,0% 20 0.2% 0.1 0.2% Veréinderungi

Hobbybedarf, Zooartikel 0 0,0% 35 Lok 0.1 0.5% + 46,2 %

Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 12 21,1% 1.190 14,8% 1.7 7.2%

Einrichtungsbedarf insgesamt 4 7.0% 185 2,3% 0,3 —

Mabel, Antiquitéten 1 1.8% 95 1.2% 01 0,5%

Heimtextilien & 53% 90 1,1% 0.2 L

Baumarktartikel, Gartenbedarf 6 10,5% 2760 34,3% 3,4 14,9%

Einzelhandel insgesamt

uelle: cima 2017
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3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Moringen

Einzelhandelszentralitdt nach (Haupt-)Warengruppen in %; insgesamt 59,9 %

100,0 %
Glas,Porzellan Keramik, Hausrat 3012

Baumarktartikel, Gartenbedarf [ 1137
PeriodischerBedarf insgesamt _?3,5

Spiel, Sport, Hobbyinsgesamt - 247
Medienund Technikinsgesamt - 233

PersonlicherBedarfinsgesamt . 18.4

Einnchtungsbedarfinsgesamt F 10,7

Quelle: cima 2017

0,0 50,0 1000 1500 2000 2500 3000 3500
= Beim periodischen Bedarf auch Defizite bei Lebensmitteln und Reformwaren (71,2 %)

= Besonderheit , Topfer-Kommune®, hieraus resultierend sehr hohe Zentralitat bei
Glas/Porzellan/Keramik und Hausrat. Ansonsten sehr schwaches Grundzentrum

43



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Kalefeld

Ellierode

Opperhausen Oldenrode

Seb

9

(\
9

« @
Kalefeld wbd

Oldershausen

OT Kalefeld, -
Sitz GZ \

Echte!
OT Echte

Einzelhandel Gemeinde Kalefeld
O periodisch kleinflachig (<800m2)
® periodisch groBflachig (=800m?2)
© aperiodisch kleinflachig (<800m2)
® aperiodisch groBflachig (=800m2)
[_] Ortsgrenzen
[ Gemeindegrenzen

Langenholtensen 0 1 2 3
@

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage: GIS-Kartenbasis LK Northeim, genordet



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Kalefeld

Anzahl Betriebe, Verkaufsfliche und Umsatze - nach Warengruppen und Sortimenten

Anzahl der I

Kalefeld Betriebe Anteil der eﬂﬁa: s v :: fe_r Umsatz in Anteil am
Rete (Haupt- Betriebe ) e ereadis Mio. € Umsatz
. in m? fliche

sortiment)

Periodischer Bedarf insgesamt 54 8% 3.130 49 3% . .
Vergleich mit REHK

Lebensmittel, Reformwaren 15 48.4% 2790 44.0% 123 63,9% SUdniedersachsen 2004 (Cima):
Gesundheit und Korperpflege 1 3,2% 210 3,3% 28 14.3%
Zeitschriften, Schnittblumen 1 3,2% 130 2,0% 05 2,5% Gesamt-VKF (2003 /2004).

Aperiodischer Bedarf insgesamt . 4325 qm

Verdnderung 2003/2004 - 2017

Persbnlicher Bedarf insgesamt 1 3.2% 75 1.2% 0.3 1.8% + 467 %

Bekleidung, Wasche o 0,0% 35 0.,6% 01 0.6% > 0

Schuhe, Lederwaren 1 3.2% 25 0.4% 01 0.6% . '

Uhren, Schmuck, medizinisch- Veranderung Einwohnerzahl
orthopadischer Bedarf 0 0.0% 15 0.2% 0.1 0.5% 3062002 - 31122015
Medien und Technik insgesamt 1 3.2% 105 1.7% 0.4 21% - 11,7 %

Biicher, Schreibwaren 1 3.2% 70 11% 0,3 1.4%

Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik 0 0,0% 35 0,6% 01 0,7% Durchschnittliche VKF/gm Ew.:
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 2 6,5% a5 1.3% 0,2 0.9% 2004: 0,58 gm

Sportartikel, Fahrriider 0 0,0% 0 0,0% 0,0 0,0% 2017: 0,97 gm

Spietwaren 0 0,0% 0 0,0% 00 0,0% Veranderung:

Hobbybedarf, Zooartikel 2 6,5% g5 1,3% 02 0,9% + 67,2 %

Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 2 6,5% 155 2,4% 0,2 1.2%

Einrichtungsbedarf insgesamt 2 6.,5% 85 1,3% 0,2 1,0%

Mébel, Antiquitdten 0 0,0% 0 0,0% 0,0 0,0%

Heimtextilien 2 6,5% 85 1.3% 02 1.0%

Baumarktartikel, Gartenbedarf 6 19.4% 2710 42.7% 2.4 123%

Einzelhandel insgesamt 100,0% 6345 100,0%

Quelle: cima 2017 45



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Kalefeld

Einzelhandelszentralitdt nach (Haupt-)Warengruppen in %; insgesamt 53,0 %

100,0 %
samasaies oot | -

PeriodischerBedarf insgesamt 79.3

——
Medienund Technikinsgesamt - 11,2
Spiel, Sport, Hobbyinsgesamt - 9,7

Einnchitungsbedarfinsgesamt - 8,0

PersonlicherBedarfinsgesamt F 6.1

0.0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0

Quelle: cima 2017

» Die Defizite beim periodischen Bedarf betreffen hier an erster Stelle den Bereich Gesundheit und
Korperpflege (48,3 %)

= Beachtliche Positionierung bei Baumarktartikeln und Gartenbedarf, ansonsten nur geringes

Angebot 46



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Bodenfelde

Fredel:

Solling]

Sohlingen: ®

OT Bodenfelde

@

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage:

Einzelhandel Gemeinde Bodenfelde OpenStreet Map,, genordet, ohne Mafstab

periodisch kleinflachig (<800m2)
periodisch groBflachig (=800m2)
aperiodisch kleinflachig (<800m?2)
aperiodisch groBflachig (=800m2)
[ Ortsgrenzen
[ Gemeindegrenzen

0 1 2 3

Bearbeitung: cima 2017; Kartengrundlage: GIS-Kartenbasis LK Northeim, genordet



3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Bodenfelde

cima.

Anzahl Betriebe, Verkaufsfliche und Umsatze - nach Warengruppen und Sortimenten

Bodenfelde

Anzahl der
Betriebe

(Haupt-

sortiment)

Anteil der

Betriebe

Verkaufs-
fliche

in m?

Anteil der
Verkaufs-

flache

Mio. €

Umsatz in Anteil am
Umsatz

Periodischer Bedarf insgesamt 54 2% 3.040 61.5%

Lebensmittel, Reformwaren 10 417% 2750 55.7% 97 61,7%
Gesundheit und Kérperpflage 1 4.2% 220 45% 2.4 15,4%
Zeitschriften, Schnittblumen 2 8,3% 70 1.4% 03 1,6%
Aperiodischer Bedarf insgesamt 11 45 8% 1.900 38.5% 33 21.3%
Personlicher Bedarf insgesamt 4 16,7% 885 17.9% 17 11.0%
Bekleidung, Wasche 2 8,3% 375 7.6% 0.8 5,0%
Schuhe, Lederwaren 1 4,2% 460 9.3% 07 4,4%
e Ve | | e | e | e
Medien und Technik insgesamt 2 83% 110 2.2% 05 2,9%
Bicher, Schreibwaren 1 4,2% 65 1,3% 0,2 1,5%
Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik 1 4,2% 45 0,9% 0,2 1,3%
Spiel, Sport, Hobby insgesamt 1 4.2% 155 3.1% 05 2,9%
Sportartikel, Fahrrader 0 0,0% 0 0,0% 0.0 0,0%
Spielwaren 1 4.2% 105 21% 0,3 1,9%
Hobbybedarf, Zooartikel 0 0,0% 50 1,0% 0,2 1,0%
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 3 12,5% 585 11.8% 0.6 3.6%
Einrichtungsbedarf insgesamt 1 4.2% 165 3.3% 0.1 0.9%
Mabel, Antiquitaten 1 4.2% 110 2,2% 0.1 0.4%
Heimtestilien i} 0.0% 55 1.1% 0.1 0.5%
Baumarktartikel, Gartenbedarf 0 0,0% 0 0,0% 0,0 0,0%

Einzelhandel insgesamt

100,0%

4940

100,0%

15,7

Quelle: cima 2017

Vergleich mit REHK
Siidniedersachsen 2004 (cima):

Gesamt-VKF (2003/2004):

3.540 gm

Verdanderung 2003/2004 - 2017
+ 395 %

Veranderung Einwohnerzahl
30.6.2002 - 31.12.2015
- 135 %

Durchschnittliche VKF/gm Ew.:
2004: 0,96 gm

2017: 1,56 gm

Veranderung:

+ 625 %
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3. Strukturanalyse Einzelhandel LK NOM CIma.

Strukturdaten Kommunen - Grundzentrum Bodenfelde

Einzelhandelszentralitdt nach (Hauptwaren-)Warengruppen in %; insgesamt 94,5 %
100,0 %

Glas,Porzellan Keramik, Hausrat 2386

—

PersonlicherBedarfinsgesamt _ 67,9

Spiel, Sport, Hobbyinsgesamt _ 55.3
Medienund Technikinsgesamt - 279

Einrichtungsbedarfinsgesamt . 12,2

Baumarktartkel, Gartenbedarf | 0,0

1
Quelle: cima 2017

0.0 50,0 1000 1500 2000 2500

= Die Uberdurchschnittliche Aufstellung beim periodischen Bedarf dokumentiert eine erkennbare

Umlandbedeutung. Einwohnerschwache Kommunen konnen, bei fehlender Versorgung im Umland,
am ehesten hohe Zentralitatswerte erreichen

= Ansonsten groBtenteils - wie zu erwarten - ,,iiberschaubare” Positionierung 49



Regionales Einzelhandelskonzept LK Northeim CIma.

1. Stand Zeitplan

2. Methodik cima-Einzelhandelserhebung

3. Strukturanalyse Einzelhandel im Landkreis Northeim
(Angebots- und Nachfragesituation, Kennwerte)

4. Sich ergebende Fragestellungen...

5. Nachste Arbeitsschritte, Modifizierung Zeitplanung

6. Fragen, Anmerkungen

50



4. Fragestellungen... CI ma O

= Nahversorgung:

Welche realistischen Ansatze / Optionen bestehen zur Starkung der
Nahversorgungsaufstellung in unterdurchschnittlich aufgestellten Kommunen?

(...) bestehen zur Starkung der Nahversorgung in der Flache (d.h. in den
einwohnerschwachen Ortsteilen)?

(...) bestehen zur Starkung der Nahversorgung hinsichtlich des Angebots- und
Betriebstypenmixes (bspw. ,,fehlende” Drogeriemarkte)?

= Aperiodischer Bedarf / (an erster Stelle) Funktion der Mittelzentren:

Spielraume und mogliche Ansatze zur Verbesserung des Angebots in den beiden
starkeren MZ Northeim und Einbeck?

Welche Spielraume und mogliche Ansatze liegen fur die beiden schwacheren MZ
Uslar und Bad Gandersheim vor?

- Welche Steuerungsrolle soll und kann dabei dem REHK zukommen?

51



Regionales Einzelhandelskonzept LK Northeim CIma.

1. Stand Zeitplan

2. Methodik cima-Einzelhandelserhebung

3. Strukturanalyse Einzelhandel im Landkreis Northeim
(Angebots- und Nachfragesituation, Kennwerte)

4. Sich ergebende Fragestellungen...

5. Nadchste Arbeitsschritte, Modifizierung Zeitplanung

6. Fragen, Anmerkungen

52



5. Ndchste Arbeitsschritte, Mod. Zeitplanung CIma.

Nachste Arbeitsschritte

Erarbeitung von Vorschlagen flr...
...die Abgrenzung zentraler Versorgungsbereiche
(Vermutungsraume) wo kein EHK vorhanden

...Standorte mit herausgehobener Bedeutung fur die ,
Nahversorgung __ Bis Ende 32. KW

= Erarbeitung von Vorschlagen fir... (138.2017)

...die mittelzentralen Kongruenzraume
...die grundzentralen Verflechtungsbereiche fur
Kommunen mit mehreren grundzentralen Sitzen

= Vorabstimmung dieser cima-Vorschlage mit den
jeweils betroffenen Kommunen; ,,nachgeordnet” mit
dem Landkreis

= Entwurf Sortimentsliste REHK — Bis 36. KW 2017
= Beginn mit weiteren Bausteine REHK
3. AK; Vorschlag cima: Mittwoch, 6.9.2017 (36. KW) |

53



6. Nachste Arbeitsschritte, Mod. Zeitplanung CIma.

Modifizierung Zeitplanung

= Vor dem Hintergrund der umfassenden vorgelagerten Abstimmungsbedarfe
bezliglich raumlicher Festlegungen im REHK sowie der Themenfille im 3.
AK schlagt die cima, wie schon im 1. AK im Laufe der Diskussion Thema,
vor, fur die Darstellung und Diskussion der Abgrenzungen der zentralen
Siedlungsgebiete der zentralen Orte einen separaten - zusatzlichen -
4. AK-Termin durchzuftihren.

Daneben konnten in ihm auch die wesentlichen Ziele, Grundsatze und
Steuerungsstrategien des REHK Thema sein.

Fir die Terminierung dieses 4. AK schlagt die cima die 42. KW
(Oktober - bspw. Mittwoch, 18.10.2017) vor.

= Der REHK-Gesamtzeitplan wirde sich von Ende Oktober auf Mitte
Dezember (vor den Weihnachtsferien) verschieben

54



Regionales Einzelhandelskonzept LK Northeim CIma.

1. Stand Zeitplan

2. Methodik cima-Einzelhandelserhebung

3. Strukturanalyse Einzelhandel im Landkreis Northeim
(Angebots- und Nachfragesituation, Kennwerte)

4. Sich ergebende Fragestellungen...

5. Nachste Arbeitsschritte, Modifizierung Zeitplanung

6. Fragen, Anmerkungen

55



6. Fragen und Anmerkungen CIma.

Fragen und Anmerkungen?
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Danke fiir lhre Aufmerksamkeit!
lhre Ansprechpartner:

Dipl.-Geogr. Martin Kremming
T 0451 389 638 0, kremming@cima.de

Dipl-Ing. Stadtplanung Beatrix Rehwinkel
T 0451 389 68 0, rehwinkel@cima.de

M.Sc. Humangeographie Benjamin Kemper
T 0451 389 638 0, kemper@cima.de

Weitere Informationen zur cima und unseren
Projekten finden Sie auf unserer Homepage

www.cima.de

o
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Haftungserklarung c I m a O

CIMA Beratung + Management GmbH

Diese Folien fallen unter § 2 Abs. 2 sowie § 31 Abs. 2 des Gesetztes zum Schutze der
Urheberrechte (D) und sind auch durch européisches Recht geschiitzt.

Es wurden moglicherweise Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter
verwendet, fur die keine Nutzungsrechte flir einen offentlichen Gebrauch vorliegen. Jede Weitergabe,
Vervielfaltigung oder gar Veroffentlichung kann Anspriiche der Rechteinhaber auslosen.

Entwurfsvorlagen und Ausarbeitungen der CIMA konnen gutachterliche Ausflihrungen und
Bewertungen enthalten, die bei unsachgemaBer Verwendung (z.B. Weitergabe, Vervielfaltigung oder
Veroffentlichung) einen Vermogensschaden verursachen konnen. Wer diese Unterlage - ganz oder
teilweise — in welcher Form auch immer weitergibt, vervielfaltigt oder veroffentlicht tGbernimmt das
volle Haftungsrisiko gegentiber den Inhabern der Rechte, stellt die CIMA Beratung + Management
GmbH von allen Anspriichen Dritter frei und tragt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von
solchen Anspriichen durch die CIMA Beratung + Management GmbH.

Diese Folien dirfen ohne gesonderte schriftliche Genehmigung weder ganz noch ausschnittsweise in
Dokumentationen oder Protokollen wiedergegeben werden. Veranstalter von Vortragen und
Seminaren erwerben keinerlei Rechte am geistigen Eigentum der CIMA und ihrer Mitarbeiter.
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